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Statut soutéze Zlata koruna

1. SOUTEZNi KATEGORIE

Hlavni kategorie Kategorie A — retail Kategorie B — podnikatelé
1. Novinka roku Al. Uty B1. Podnikatelské uéty
2. Cena vetejnosti A2. Stavebni spofeni B2. Podnikatelské tivéry
3. Cena podnikatelt A3. Hypotéky B3. Pojisténi pro podnikatele
4. Cena za spolecenskou A4. Uvéry B4. Leasing pro podnikatele
odpovédnost AS. Platebni karty

A6. On-line aplikace

A7. Zivotni pojiténi Kategorie C - FinTech

A8. Nezivotni pojisténi Cl. FinTech
A9. Dtchodové spotreni

A10. Podilové fondy

All. Obchodovéni s CP

2. PODMINKY UCASTI

Do soutéZe mohou byt piihlaseny finanéni produkty aktudlné nabizené v Ceské republice
odpovidajici vyhlaSenym kategoriim dle €l. 1. Za kazdy produkt pfihlaSeny do soutéZe uhradi
ptihlaSovatel administrativni poplatek ve vysi 14 200,- K¢ bez DPH na ticet organizatora, a to
na zakladé¢ vystaveného danového dokladu. Organizator ma pravo poskytnout piihlaSovatelim
slevu, zejména u téch produktd, jejichz prihlasovatelé pravidelné aktualizuji obsah na webu
www.zlatakoruna.info. Organizator muze zatfadit do soutéZe produkty nominované cleny
Financni akademie, nebo organizitorem a to po schvaleni Radou Finan¢ni akademie.
V ptipadé nominovanych produkti nejsou poskytnuty strukturované vysledky. Do kategorie
Novinka roku mohou soutézici ptihlasit jakykoliv finanéni produkt, ktery byl na trh uveden v
poslednich dvanéacti mésicich, nebo byl inovovan podstatnym zplsobem, ktery méni jeho
zékladni charakteristiky. PtihlaSenim produkti do soutéze ptihlasovatel souhlasi s
podminkami soutéze.

3. PRIHLASKY A NOMINACE DO SOUTEZE

Do soutéze budou piijaty produkty na zakladé ptihlaSeni nebo nominace. PiihlaSovateli jsou
spoleCnosti, které¢ produkty poskytuji a splni podminky z bodu 2. Ptihlasovani produktt
probiha prostfednictvim internetového portalu www.zlatakoruna.info a je soucasti bézného
formulatre, pomoci kterého spolecnosti edituji své produkty zvefejnéné na portdlu Zlaté
koruny. Produkty, které ¢lenové Finan¢ni akademie povazuji za mimoradné kvalitni a spliuji
podminky soutéze, mohou do soutéze nezavisle nominovat ¢lenové Finan¢ni akademie, Rada
Financni akademie a zastupci organizatora. V piipadé nominaci se jedna o odborné
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doporuceni, k némuz neni zapotiebi souhlas a pfihlaseni poskytovatele.

Pokud je clen Financ¢ni akademie zastupcem soutézici financni spole¢nosti, nemulze
nominovat produkt své financéni spolecnosti. Do soutéze postupuji v kazdé kategorii
ty produkty, které na zéklad¢ nejvyssiho poctu nominaci schvali Rada Finan¢ni akademie.
Hlavni kategorie 2. Cena vetejnosti a 3. Cena podnikateltl se neptihlasuji ani nenominuji. Jsou
anketou vetejnosti, kterou nehodnoti odborna porota, ale hlasuje pro n¢ Siroka vetejnost.

4. SOUTEZNI POROTA A HODNOCENI PRODUKTU

Hodnoceni produktid piijatych do soutéZze provadi nezavisla odbornd porota, Finanéni
akademie, sloZend z finanénich odbornikd, analytiki a ekonomickych publicisti. Clenstvi ve
Finan¢ni akademii je Cestné, nehonorované. Jeji cleny navrhuje organizator a stavajici ¢lenové
Finan¢ni akademie. Konecné slozeni Finanéni akademie schvaluje Rada Finan¢ni akademie a
je zvetejnéno po vyhlaseni vysledku soutéZze na www.zlatakoruna.info. Finan¢ni akademie
hodnoti produkty prostfednictvim internetového rozhrani.

Hodnoceni probiha ve tfech kritériich - ekonomickém, kvalitativnim a bezpeénostnim.
V prvnich dvou kritériich jsou produkty fazeny, ve tfetim zndmkovany. Hodnotici model
posuzuje produkty na zakladé agregované¢ho hodnoceni Finan¢ni akademie, kdy v prvnim a
druhém kritériu ziska produkt znamku odpovidajici jeho primérmému umisténi u Finan¢ni
akademie. Kone¢nym hodnocenim kazdého produktu je vazeny primér bodového zisku
Vv jednotlivych kritériich. Vahy jednotlivych kritérii stanovuje Finan¢ni akademie v pribéhu
hodnoceni zvlast pro kaZzdou kategorii produkti. Vyjimku tvofi Novinka roku, ktera se
hodnoti na zéklad€ jedin¢ho kritéria, jenZ sdruzuje ekonomické, kvalitativni a piedevSim
inovativni hledisko. Vitéze v kazdé kategorii ur¢i nejnizsi znamka.

Soutézni kategorie, hodnotici kritéria 1 produktové karty mohou byt upraveny, nejpozdéji
vSak do obdobi aktualizace produktii financnimi spole¢nostmi (vice informaci o terminech viz
Harmonogram).

Proti rozhodnuti Finan¢ni akademie se nelze odvolat.

Finan¢ni spole¢nosti, které ptihlasuji produkty do soutéze, mohou nominovat jednoho, resp.
vice hodnotitelti. Nominuje-li vSak spole¢nost hodnotiteld (¢lenti Finan¢ni akademie) nékolik,
nemohou tito hodnotit spolecné v jedné kategorii. Kazdd ptihlaSujici spoleCnost ma tak
nejvyse jeden hlas na kategorii. Pokud je ¢len akademie zaméstnancem nebo manaZerem
spolecnosti, ktera ma v soutézi svij produkt, je hodnotitel povinen takovyto produkt hodnotit
nestranng, pripadné jej nehodnotit vibec. Vzhledem k agregovanému hodnoceni neni takovy
produkt znevyhodnén. Hodnotitel pak objektivné posuzuje produkty konkurence. Na
regulérnost hodnoceni soutéze dohlizi organizatoti i Rada Finan¢ni akademie. Shleda-li Rada,
ze hodnotitel strani spolec¢nosti, kterou zastupuje a nebo znevyhodnuje konkurencni produkty,
celé hodnoceni daného akademika vyfadi a nebude do celkovych vysledkii soutéZe zapocteno.
Pii opakovaném poruseni principu nestrannosti bude hodnotitel z Finanéni akademie
vyloucen.
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5. RADA FINANCNI AKADEMIE

Finan¢ni akademii reprezentuje a za jeji ¢innost odpovidd Rada Finan¢ni akademie (dale jen
Rada). Radu jmenuje a odvolava organizator soutéze. Cleny Rady se mohou stéat respektované
a uznavané osobnosti s Sirokymi znalostmi finanéni problematiky a finanéniho trhu. Clenstvi
v Radé je Cestné, nehonorované. Rada ze svého stiedu voli piedsedu Finan¢ni akademie,
schvaluje kone¢né slozeni Finan¢ni akademie, jeji nové Cleny, schvaluje parametrizaci a
kategorizaci soutéze a schvaluje zafazeni nominovanych produkti do soutéZe. Clenové Rady
maji moznost nahlizet do hodnoceni vSech ¢lenti Finan¢ni akademie a tim vykonavat dohled
nad regulérnosti soutéze. Rada rozhoduje ve sboru prostou vétSinou hlasi, pficemz kazdy ¢len
ma jeden hlas. V ptipadé rovnosti hlasii ma predseda Rady dva hlasy.

6. HLASOVANI VEREJNOSTI — CENA VEREJNOSTI

Vedle odborného hodnoceni Finan¢ni akademii probiha anketa nejoblibenéjsich finan¢nich
produktii vefejnym hlasovanim v Cené vefejnosti. Hlasovani vetejnosti je dvoukolové. Behem
prvniho kola — nominace - ma vefejnost moznost na www.zlatakoruna.info nominovat do
soutéze své nejoblibenéjsi produkty napfi¢ vSemi finan¢nimi kategoriemi. Celkem dvacet
produkti S nejvyssim poctem nominac¢nich hlasti postupuje do druhého kola, finalového
hlasovani.

Ve findlovém hlasovani ma vefejnost moznost prostiednictvim internetu zasilat hlasy pouze
témto 20 nominovanym produktim. Cena vefejnosti bude udélena tfem produktim, které
ziskaji nejvetsi pocet hlast.

Do Ceny vefejnosti se produkty neptihlaSuji, hlasovat lze pro jakykoliv produkt zadany
v databazi na www.zlatakoruna.info a/nebo jiné produkty piimym textovym zadanim
V hlasovacim formulafi.

Finan¢ni spole¢nosti mohou hlasovani podporovat napiiklad oslovenim vlastnich klientt.
Vlastni materialni podpora (odména za hlasovani pro konkrétni produkt) ze strany spole¢nosti
vsak neni povolena.

7. HLASOVANI PODNIKATELSKE VEREJNOSTI — CENA PODNIKATELU

Vedle odborného hodnoceni Finan¢ni akademii probiha také anketa vetejnym hlasovanim v
Cen¢ podnikateld. Hlasovani podnikatelské vefejnosti o nejoblibenéjsi produkty pro
podnikatele napii¢ vSemi finanénimi kategoriemi probiha jednokolové prostfednictvim
www.zlatakoruna.info. Cena podnikatelti bude udélena tfem produktim, které ziskaji nejvetsi
pocet hlast.

Do Ceny podnikateltl se produkty nepiihlasuji, hlasovat lze pro jakykoliv produkt zadany
v databazi na www.zlatakoruna.info a/nebo jiné produkty pfimym textovym zadanim
Vv hlasovacim formulafi.

Finan¢ni spolecnosti mohou hlasovani podporovat napiiklad oslovenim vlastnich klienta.
Vlastni materialni podpora (odména za hlasovani pro konkrétni produkt) ze strany spolecnosti
vSak neni povolena.
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8. CENY

V kazdé kategorii budou udélena tii ocenéni podle kli¢e zbodu 4: ZLATA KORUNA,
STRIBRNA KORUNA a BRONZOVA KORUNA.

V Cen¢ vefejnosti a Cen¢ podnikateld budou udglena tfi ocenéni ZLATA KORUNA,
STRIBRNA KORUNA a BRONZOVA KORUNA produktim, které se podle poctu
ziskanych hlasti umisti na prvnich tiech mistech.

9. VYHLASENI VYSLEDKU

Oficialni vyhlaseni vysledki a pfedani cen se uskute¢ni na slavnostnim galaveceru za ucasti
zastupct ptihlasovatelii. V piipadé nemoznosti kondni galavecera dojde k vyhlaseni vysledki
jinou cestou.

10. ZVEREJNENI VYSLEDKU A BONUSY PRO PRIHLASOVATELE

Organizator soutéze zajisti zvefejnéni ocenénych produktd (tedy pouze téch, které ziskaly
Zlatou, Stfibrnou a Bronzovou korunu) ve sdélovacich prostiedcich a na portalu
www.zlatakoruna.info.

Piihlasovatel mé pravo ziskat strukturované vysledky svého piihlaSeného produktu tak, jak je
hodnotily jednotlivé profesni skupiny Finanéni akademie (zastupci prodejcti a
zprostiedkovatell, zéastupci finan¢nich spole€nosti, nezavisli analytici a odbornici, zastupci
akademické sféry, odbornych médii a podnikateli).

Ptihlasovatel obdrzi volné vstupy na odborna Fora Zlaté koruny v obdobi, které odpovida
trvani daného ro¢niku soutéze, tj. do vyhlaseni nového ro¢niku.

Tato prava na bonusy se nevztahuji na nominované produkty.

11. PRAVA A POVINNOSTI PRI POUZIVANI OCENENI

Kazda spolecnost, jejiz produkt ziskal n€které ocenéni, ma pravo toto ocenéni pouzivat pro
svoji marketingovou komunikaci. Soucasné s publikaci ma spolecnost povinnost uvést cely
nazev ocenéni — Zlatd koruna, respektive Stfibrnd koruna, respektive Bronzovéd koruna
(ptipadné pouze logo - kompletni), a to vzdy vcetné kategorie a uvedeni roku, ve kterém bylo
ocenéni udéleno.

Neni pfipustné logo Zlaté koruny uzit takovym zplsobem, ktery by byl zaménitelny
socenénim Vjinych kategoriich nebo ocenénim celé spolecnosti, nebot ocenéni
v produktovych kategoriich se vaze pouze k danému produktu.
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