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Statut soutéze Zlata koruna 2019

1. SOUTEZNI KATEGORIE

Hlavni kategorie Kategorie A — retail Kategorie B — podnikatelé
1. Novinka roku Al. Utty B1. Podnikatelské uéty
2. Cena vetejnosti A2. Stavebni spofeni B2. Podnikatelské uvéry
3. Cena podnikatelt A3. Hypotéky B3. Pojisténi pro podnikatele
4. Cena za spolecenskou A4. Uvéry B4. Leasing pro podnikatele
odpovédnost AS5. Platebni karty

A6. On-line aplikace

A7 Zivotni pojisténi Kategorie C - fintech

A8 Nezivotni pojisténi C1. Fintech

A9. Dtchodové spofeni
A10. Podilové fondy
Al1. Obchodovani s CP

2. PODMINKY UCASTI

Do soutéze mohou byt piihlaseny vSechny finanéni produkty aktualné nabizené v Ceské
republice. SoutéZici spolecnosti mohou do kazdé soutézni kategorie ptihlasit nejvyse 2
produkty. Vyjimku tvofi Novinka roku, kde miiZze byt za kazdou spole¢nost podany libovolny
pocet piihlasek. Za kazdy produkt ptihlaSeny do soutéze uhradi ptihlasovatel administrativni
poplatek ve vysi 14 200,- K¢ bez DPH na tcet organizitora, a to na zdklad¢ vystavené¢ho
danového dokladu. Organizator ma pravo poskytnout ptihlasovatelim slevu, zejména u téch
produkti, jejichz pfihlaSovatelé pravidelné aktualizuji obsah na webu www.zlatakoruna.info.
Organizator muze zaradit do soutéze produkty nominované ¢leny Finan¢ni akademie po
schvéleni Radou Finan¢ni akademie. V pfipadé nominovanych produktid nejsou poskytnuty
strukturované vysledky. Do kategorie Novinka roku mohou soutéZici piihlasit jakykoliv
finan¢ni produkt, ktery na trh uvedli v poslednich dvanacti mésicich, nebo byl inovovan
podstatnym zptsobem, ktery méni jeho zakladni charakteristiky. PiihlaSenim produktt do
soutéZe ptihlaSovatel souhlasi s podminkami soutéZe.

3. PRIHLASKY A NOMINACE DO SOUTEZE

Do soutéze budou piijaty produkty na zéklad€ ptihlaSeni nebo nominace. PtihlaSovateli jsou
spolecnosti, které¢ produkty poskytuji a splni podminky z bodu 2. Ptihlasovani produktt
probiha prostfednictvim internetového portalu www.zlatakoruna.info a je soucasti bézného
formuléfe, pomoci kterého spolecnosti edituji své produkty zvetejnéné na webu. Produkty,
které Clenové Finan¢ni akademie povazuji za mimotadné kvalitni a spliiuji podminky soutéze,
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mohou do soutéze nezavisle nominovat ¢lenové Finan¢ni akademie, Rada Finan¢ni akademie
a zastupci organizatora. V pfipadé¢ nominaci se jedna o odborné doporuceni, k némuz neni
zapotiebi vyjadieni a piihlaseni poskytovatele.

Pokud je clen Financni akademie zastupcem soutézici finan¢ni spoleCnosti, nemuze
nominovat produkt své finanéni spoleCnosti. Do soutéze postupuji v kazdé kategorii
ty produkty, které na zéklad¢ nejvyssiho poctu nominaci schvali Rada Finan¢ni akademie.

4. SOUTEZNI POROTA A HODNOCENI PRODUKTU

Hodnoceni produkti piijatych do soutéze provadi nezavisld odborna porota, Finanéni
akademie, slozend z financ¢nich odbornikli a publicisti. Konecné sloZeni Finan¢ni akademie
schvaluje Rada Finanéni akademie a je zvefejnéno po vyhlaseni vysledkt soutéze na
www.zlatakoruna.info. Finan¢ni akademie hodnoti produkty prostfednictvim internetového
rozhrani.

Hodnoceni probiha na zéklad¢ 3 kritérii, ekonomického, kvalitativniho a bezpec¢nostniho.
V prvnich dvou kritériich jsou produkty fazeny, ve tfetim zndmkovany. Hodnotici model
posuzuje produkty na ziklad¢é agregované¢ho hodnoceni Finan¢ni akademie, kdy v prvnim a
druhém kritériu ziska produkt zndmku odpovidajici jeho primérnému umisténi u Finan¢ni
akademie. Kone¢nym hodnocenim kazdého produktu je vazeny primér bodového zisku
Vv jednotlivych kritériich. Vahy stanovuje Finan¢ni akademie v priibéhu hodnoceni zvlast’ pro
kazdou kategorii produktti. Vyjimku tvoifi Novinka roku, kterd se hodnoti na zéklad¢ jediného
kritéria, jenz sdruzuje ekonomické, kvalitativni a predev§im inovativni hledisko. Vitéze
Finan¢ni spolecnosti, které ptihlasuji produkty do soutéze, mohou nominovat jednoho, resp.
vice hodnotitelii. Nominuje-li v§ak spole¢nost ¢lenti Finan¢ni akademie né€kolik, nemohou tito
hodnotit spolecné v jedné kategorii. Kazda ptihlaSujici spole¢nost ma tak nejvySe jeden hlas
na kategorii.

5. RADA FINANCNI AKADEMIE

Finan¢ni akademii reprezentuje a za jeji ¢innost odpovida Rada Finan¢ni akademie (dale jen
Rada). Radu jmenuje a odvolava organizator soutéze. Cleny Rady se mohou stat respektované
a uznavané osobnosti s §irokymi znalostmi finanéni problematiky a finanéniho trhu. Clenstvi
v Rad¢ je Cestné, nehonorované. Rada na navrh organizatora voli ze svého stiedu predsedu
Finan¢ni akademie, schvaluje konecné slozeni Finan¢ni akademie, schvaluje parametrizaci
a kategorizaci soutéze a schvaluje zafazeni produktli nominovanych ¢leny Finan¢ni akademie
do soutéze. Clenové Rady maji moznost nahlizet do hodnoceni v$ech &lend Finanéni
akademie a tim vykondvat dohled nad regulérnosti soutéze. Rada rozhoduje ve sboru prostou
vétsinou hlast, pficemz kazdy ¢len ma jeden hlas. V ptipadé rovnosti hlas, ma ptredseda
Rady dva hlasy.
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6. HLASOVANI VEREJNOSTI — CENA VEREJNOSTI

Soucasné s odbornym hodnocenim Finan¢ni akademie probiha hodnoceni produkta vefejnym
hlasovanim v Cené vefejnosti. Hlasovani vefejnosti je dvoukolové. Béhem prvniho kola —
nominace - ma vefejnost moznost na www.zlatakoruna.info nominovat do soutéze své
nejoblibengjsi produkty napii¢ vSemi finanénimi kategoriemi. Celkem dvacet produktl S
nejvyssim poétem nominacnich hlast postupuje do druhého kola - findlového hlasovani.

Ve findlovém hlasovani mé vefejnost moznost prostfednictvim internetu zasilat hlasy pouze
témto 20 nominovanym produktim. Cena vetejnosti bude udélena tfem produktim, které bez
ohledu na kategorii ziskaji nejvétsi pocet hlasi.

Do Ceny vetejnosti se nemuseji produkty piihlasovat, hlasovat Ize pro jakykoliv produkt
zadany v databazi na www.zlatakoruna.info a/nebo jiné produkty ptimym textovym zadanim.
Finané¢ni spole¢nosti mohou hlasovani podporovat nejriznéjsi formou, piedevs§im oslovenim
vlastnich klientt. K lep§i motivaci 1ze doplnit vyzvu ptedstavenim cen, které pro dany ro¢nik
zajisti organizator. Vlastni materidlni podpora (odména za hlasovani pro konkrétni produkt)
ze strany spolec¢nosti vSak neni povolena.

7. HLASOVANI PODNIKATELSKE VEREJNOSTI — CENA PODNIKATELU

Soucasné s odbornym hodnocenim Finan¢ni akademie probih4a hodnoceni produktl vefejnym
hlasovanim v Cené& podnikatelll. Hlasovani podnikatelské vetfejnosti o nejoblibenéjsi produkty
pro podnikatele napfi¢ vSemi finan¢nimi kategoriemi probihd jednokolové prostfednictvim
www.zlatakoruna.info. Cena podnikateld bude udélena tfem produktim, které bez ohledu na
kategorii ziskaji nejveétsi pocet hlasi.

Do Ceny podnikatelti se nemuseji produkty ptihlasovat, hlasovat lze pro jakykoliv produkt
zadany v databazi na www.zlatakoruna.info a/nebo jiné produkty pfimym textovym zadanim.
Finan¢ni spolecnosti mohou hlasovani podporovat nejriiznéjsi formou, pfedev§im oslovenim
vlastnich klientd. K lepsi motivaci 1ze doplnit vyzvu pfedstavenim cen, které pro dany ro¢nik
zajisti organizator. Vlastni materidlni podpora (odména za hlasovani pro konkrétni produkt)
ze strany spolec¢nosti vSak neni povolena.

8. CENY

V kazdé kategorii budou udélena tfi ocenéni podle klice zbodu 4: ZLATA KORUNA,
STRIBRNA KORUNA a BRONZOVA KORUNA.

V Cené vefejnosti a Cené podnikateli budou udglena tfi ocenéni ZLATA KORUNA,
STRIBRNA KORUNA a BRONZOVA KORUNA produktim, které se podle poctu
ziskanych hlasti umisti na prvnich tfech mistech.
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9. VYHLASENI VYSLEDKU

Oficialni vyhlaseni vysledka a pfedani cen se uskuteéni na slavnostnim galaveceru za tcasti
zastupcu prihlasovatelt.

10. ZVEREJNENI VYSLEDKU A BONUSY PRO PRIHLASOVATELE

Organizator soutéZe zajisti zvefejnéni vysledkli soutéze ve sd&lovacich prostiedcich a na
portalu www.zlatakoruna.info. PtihlaSovatel mé pravo ziskat strukturované vysledky svého
ptihlasené¢ho produktu tak, jak je hodnotily jednotlivé profesni skupiny Finanéni akademie
(zéastupci prodejct a zprostredkovatelil, zastupci financ¢nich spolecnosti, nezavisli analytici a
odbornici, zastupci akademické sféry, odbornych médii a podnikatelt).

PtihlaSovatel obdrzi volné vstupy na odborna Fora Zlaté koruny v obdobi, které odpovida
trvani dan¢ho ro¢niku soutéze, tj. do vyhldSeni nového ro¢niku, tato moznost se netyka
produktti nominovanych Finan¢ni akademii.

11. PRAVA A POVINNOSTI PRI POUZIVANI OCENENI

Kazda spolecnost, jejiz produkt ziskal nékteré ocenéni, ma pravo toto ocenéni pouzivat pro
svoji marketingovou komunikaci. Soucasné s publikaci ma spolecnost povinnost uvést cely
nazev ocenéni — Zlatd koruna, respektive Stfibrna koruna, respektive Bronzova koruna
(pfipadné pouze logo - kompletni), a to vZdy vcetné kategorie a uvedeni roku, ve kterém bylo
ocenéni udéleno.

Neni pfipustné logo Zlaté koruny uzit takovym zpasobem, ktery by byl zaménitelny
socenénim v jinych kategoriich nebo ocenénim celé spole¢nosti, nebot” ocenéni
v produktovych kategoriich se vaze a priori k danému produktu.
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