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20 let stavebniho spofeni
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Blazimska 1781/4, Praha 4

Misto konani:

Charakteristika tématu:

V roce 1993 piijetim zdkona o stavebnim spofeni vstoupil
na Cesky finan¢ni trh novy produkt, ktery si diky statni
podpoie ziskal od pocatku obrovskou oblibu. Snizovanim
statni podpory v minulych letech pivodni euforie kolem
stavebniho spofeni ponékud opadla, stidle je vSak
produktem, o ktery je veliky zajem. Doklada to i to, ze
stavebni spofeni ma téméf polovina Cechti a lidé jiz
naspofili pfes 420 miliard korun. Po uplynulych dvaceti
letech stojime nyni na prahu nejzavaznéj$i zmeény, kterd
zcela zasadnim zplisobem zasahne do dosud uzavieného
systému stavebniho spofeni a otevie jej konkurenci. Cim je
tento krok zdivodnén a co zpusobi, resp. pfinese? Co
znamena pro stavebni spofitelny, které piijdou o svij
monopol? A jaké nové mozZnosti poskytne univerzalnim
bankam, které rozsiti své nabidkové portfolio o vyhodny

Ucdastnici diskuse v jednani:

Miroslav Kalousek
ministr, MF CR

Vladimir TomSik
viceguvernér CNB
Vojtéch Lukas

Asociace Ceskych stavebnich spofitelen
Pavel Stépanek
Vykonny feditel CBA
Ludék Niedermayer
Deloitte CR, feditel odd. Consulting,
Vaclav Matyas

Svaz podnikatelil ve stavebnictvi,
prezident
Andreas J. Zehnder
European Federation of Building Societies

spofici produkt? Budou zmény piinosem, nebo se postaraji o likvidaci uspéSného produktu, ktery postupné
ztrati svilj pivodni smysl a poslani? Zmizi v disledku novely stavebni spofitelny z trhu a zlstanou jen

banky?
Navrh diskutovanych témat:

Dvé dekady stavebniho spofeni v Ceské republice

Cilem pravnich zmén je ptedejit nestabilité sektoru stavebniho spofeni a celého finan¢niho trhu
Dojde piijetim novely zakona o stavebnim spofeni k poruseni principu rovnosti na trhu?

Budou banky oproti stavebnim spofitelnam ve vyhod¢ a bude ,,produktové pojeti ptinosem?
Je systém stavebniho spofeni skute¢né bezpe¢ny a nejméné rizikovy?

Bude dochazet k dalSimu sniZovani statni podpory a omezovani spofeni?

Zustane stavebni spofeni vyznamnym zdrojem uveért na bydleni?

Multiplika¢ni efekt stavebniho spotfeni — dopady na stavebnictvi

Jo 24

Nova tvar stavebniho spofeni - vyuZiti k zajiSténi na stari

ZkuSenosti z okolnich zemi — nové perspektivy stavebniho spofeni

Obstélo by stavebni spofeni v kazdé financni krizi?



Diskutujici v jednani:

Jana Antosova, Deloitte Advisory; Michal Mejstiik, IES FSV UK; Petr Scholz, Kancelaf finan¢niho arbitra;
Valtr Komarek, ekonom; David Marek, Patria; Ale§ Michl, Raiffeisenbank; FrantiSek Lébl, Sdruzeni
bytovych druzstev a SVJ; Evzen Korec, Ekospol; Dan Tok, Skanska; Herbert Pfeifer, EuBV a dalsi.

Piredpokladany pocet ucastniki: 300 — 400 osob

r rw

SloZeni ucéastniku fora:

Generalni feditelé, clenové predstavenstva, obchodni, personalni, financni a marketingovi feditelé bank,

finan¢nich spole¢nosti, profesnich zajmovych skupin, developerii
Zastupci medidlnich, finan¢nich a odbornych partnerti
Zastupci poradenskych spolecnosti

Medialni partnefi v jednani Ocekavané medidlni pokryti
MTDNES, iDNES online pienos nebo online
Cesky rozhlas, kurzy.cz, reportaz z fora

Prague Leaders Magazine
silné redakéni pokryti vSech
medialnich partnertii pfed a po
skonceni fora

Odborni partneri v jednani

Asociace  Ceskych stavebnich
sporitelen, Svaz primyslu a
dopravy ~ CR,  Hospodaiska
komora CR, Asociace malych a
sttednich podniki CR, Ceska
manazerska  asociace, Klub
finanénich feditelt a dalsi, VSFS,
USF, UNIS, CBA, Svaz
podnikatelll ve stavebnictvi

Prezentaci For Zlaté koruny najdete na http://www.zlatakoruna.info/forum

V piipadé jakychkoliv dotazi nas kontaktujte.

Jifina Michalkova
Manazerka projektu
michalkova@zlatakoruna.info
mob.: 731 657 675

tel.: 274 780 740-2



mailto:michalkova@zlatakoruna.info
http://www.zlatakoruna.info/forum

Partnerstvi Fora Zlaté koruny 2013 nabizi

»r

»»

»r

»»
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Cilené osloveni zastupct stavebnich spofitelen, bank, developera,

vyznamnych podnikt, pojisStoven, leasingovych, investi¢nich

a dalsich finan¢nich spolec¢nosti

Posileni kreditu mezi odbornou vetejnosti

Zviditelnéni mezi Sirokou vefejnosti a v podnikatelské sféfe

Siroké a variabilni spektrum prezentacnich ptilezitosti v médiich,

na internetu a pii doprovodnych akcich




Generalni partner Fora Zlate koruny 2013 “wgf‘%
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Cena pro Generalniho partnera fora: 390 000 K¢
Uvedena cena je bez DPH

Generalni partner Fora Zlaté koruny 2013 ma piilezitost spojit své jméno s prestiznim foérem, které cilené

oslovuje finan¢ni spolecnosti a odbornou vefejnost. TESi se z4jmu Siroké vetejnosti a malych a stfednich
podnikatelti.

Generalni partner Fora Zlaté koruny 2013 ma moznost spolupodilet se na jednotlivych krocich pfiprav i
realizace fora. Vyuzit dostupnych benefitd, které partnerstvi pfinasi, od uvedeni loga na prezentacnich
materialech, webovych strankach, v reklamé, ucasti na doprovodnych akcich, az po nedocenitelné navazani
kontaktii a zviditelnéni se mezi ucastniky fora z fad finanénich spolec¢nosti, partnerti a spolupracovniki
projektu Zlata koruna.

Vliiv na program / doprovodné akce:

»»
»»

moznost podilet se po dohod¢ s organizatory na sméfovani obsahu/ tvorbé programu fora
moznost podilet se po dohodé¢ s organizatory na tvorbé konceptu doprovodnych akci, napf.
spolecensky vecer pro vybrané VIP hosty po skonceni fora

Viditelnost partnera:

»»
»»
»»

»»
»»

»»

uvedeni loga partnera na urovni generalniho partnera v inzerci uvetrejnéné ke konani fora

uvedeni loga partnera na urovni generalniho partnera pozvanky na féorum

uvedeni loga na urovni generdlniho partnera na webu fora (v¢. hyperlinku na webové stranky partnera)
v obdobi aktivni medializace fora

moznost umisténi banneru partnera na webu fora

sluzby partnera nabizené na webu fora na strankéach, kde probiha registrace a je uvefejnén program
fora

jmenovita zminka v tiskovych informacich a tiskovych zpravach ohledné fora, moznost propagace
prostiednictvim medidlnich partnertt (napf. ucCast na tiskovych konferencich, zprostiedkovani
rozhovort s novinafi apod.)



Aktivni podpora businessu partnera

»» moznost mailingu cilené nabidky partnera spole¢né¢ s postovnim mailingem pozvanky na

»»

adresy z celé databaze potencialnich ucastnikt (pfilozeni 1 listu — dopisu A4)
predani seznamu registrovanych ucastnikli tyden pied akci (moznost piipravy partnera na jednani)

Nabidka zvyhodnéného vstupu pro zdstupce partnera a jeho hosty:

»»
»»

»»
»»

poskytnuti 20 VIP vstupenek pro zastupce partnera na celou akci zdarma

moznost zvyhodnéného registracniho poplatku na féorum pro B2B klienty partnera (pokud jich bude
osloveno 5 a vice)

moznost rezervace VIP stolu pro klienty partnera v rdmci ob&éda

moznost Ucasti 2 zastupct partnera na VIP obédu s vyznamnymi Gc¢astniky fora

Viditelnost v konferencnich prostorech:

»»

»»

»»

»»
»»

moznost prezentace prostiednictvim propagacniho stanku, stojanu s materialy, banneru s logem apod.
umisténého na prioritnim misté dle vlastni volby

moznost interaktivniho marketingu — predvadéci akce ¢i jind nabidka vzorki/produkti partnera v
prabéhu akce

umisténi loga partnera o velikosti minimaln€é 50 x 50 cm na Urovni generalniho partnera na podiu
konferen¢niho centra (logo bude umisténo bud’ na panelu partnert, nebo na promitacim platn¢)
projekce loga na plazmovych televizich umisténych na dobte viditelnych mistech konferencniho salu
moznost predadvani dark nebo propagacnich pfedmétli partnera pro U€astniky akce

Viditelnost v konferencni sloZce:

»»

»»

umisténi propagacnich materidll partnera v rozsahu max. 4 strany A4 do konferencni slozky
predavané Gcastniklim akce pfi jejim zahajeni

uvedeni loga partnera na Urovni generalniho partnera na titulni strané v programu fora, ktery bude
distribuovan v§em ucastnikiim

Dalsi zviditelnéni:

»»

»»
»»

uvedeni jména partnera jako generalniho partnera moderatorem pii zahdjeni akce a podékovani
partnerovi

spoluprace na podob¢ doprovodnych akci (spolecensky vecer, business dinners, workshop aj.)
poskytnuti 3 VIP vstupenek pro zastupce partnera na spole¢ensky vecer zdarma (v ptipadé konani)



I1I. MOZNOSTI KOMUNIKACE / SPOLUPRACE PO AKCI
Spolecny debrief:
»» prostor pro diskusi organizatora a partnera o uspésnosti akce a jejim vyhodnoceni
»» partner je obezndmen s detailnimi ndzory a navrhy ucastnikii akce zjisténymi dotaznikovou akci mezi
ucastniky
Viditelnost partnera na webu:
»» logo partnera na trovni generalniho partnera umisténé na webu fora na strankach popisujicich priabéh
akce v dob¢ aktivni navstévnosti stranek po foru (stahovani ptispevki, apod.)

»» sluzby partnera nabizené na webu fora na strankach poskytujicich konferen¢ni piispévky
»» fotografie prezentace partnera na konferenci umisténé do ¢asti Fotogalerie, popt. na home page

Aktivni podpora businessu partnera:

»» mailing na omezeny okruh vybranych ucastnikli fora — podékovani za Ucast spojené s nabidkou
partnera




Hlavni partner Fora Zlaté koruny 2013
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Cena pro Hlavniho partnera fora: 250 000 K¢
Uvedena cena je bez DPH

Hlavni partner Féra Zlaté koruny 2013 m4 pitilezitost spojit své jméno s prestiznim forem, které cilené
oslovuje finan¢ni spolecnosti a odbornou vefejnost. TESi se z4jmu Siroké vetejnosti a malych a stfednich
podnikatelti.

Hlavni partner Fora Zlaté koruny 2013 ma moznost spolupodilet se na jednotlivych krocich pfiprav i
realizace fora. Vyuzit dostupnych benefitd, které partnerstvi pfinasi, od uvedeni loga na prezentacnich
materialech, webovych strankach, v reklamé, ucasti na doprovodnych akcich, az po nedocenitelné navazani
kontaktii a zviditelnéni se mezi ucastniky fora z fad finanénich spolec¢nosti, partnerti a spolupracovniki
projektu Zlata koruna.

Maximalni pocet partneri: 3 (na této Urovni partnerstvi garantujeme exkluzivitu v daném produktovém
segmentu)

Vliv na program / doprovodné akce:
»» moznost podilet se po dohod¢ s organizatory na sméfovani obsahu/ tvorbé programu fora
Viditelnost partnera:
»» uvedeni loga partnera na urovni hlavniho partnera v inzerci uvetrejnéné ke konani fora
»» uvedeni loga partnera na pozvance na forum
»» uvedeni loga na trovni hlavniho partnera na webu fora (v¢. hyperlinku na webové stranky partnera) v
obdobi aktivni medializace fora
»» jmenovitd zminka v tiskovych informacich

Aktivni podpora businessu partnera

»» predani seznamu registrovanych uc€astnikll tyden pred akci (moZnost ptipravy partnera na jednani)



Nabidka zvyhodnéného vstupu pro zdastupce partnera a jeho hosty:

»»
»»

»»
»»

poskytnuti 10 VIP vstupenek pro zastupce partnera na celou akci zdarma

moznost zvyhodnéného registracniho poplatku na forum pro B2B klienty partnera (pokud jich bude
osloveno 10 a vice)

moznost rezervace VIP stolu pro klienty partnera v ramci obéda

moznost Ucasti 1 zastupcl partnera na VIP obédu s vyznamnymi Gc¢astniky fora

Viditelnost v konferencnich prostorech:

»»

»»

»»

»»
»»

moznost prezentace prostiednictvim propagacniho stanku, stojanu s materidly, banneru s logem apod.
umisténého na dobfe piistupném misté

moznost interaktivniho marketingu — predvadéci akce ¢i jind nabidka vzorki/produkti partnera v
prabéhu akce

umisténi loga partnera o velikosti minimalné¢ 30 x 30 cm na urovni hlavniho partnera na pddiu
konferen¢niho centra (logo bude umisténo bud’ na panelu partnerti, nebo promitano na promitacim
platng)

projekce loga na plazmovych televizich umisténych na dobte viditelnych mistech konferenéniho salu
moznost predadvani dark nebo propagacnich pfedmétli partnera pro ti€astniky akce

Viditelnost v konferencni slozce:

»»

»»

umisténi propagacnich materialli partnera v rozsahu max. 1 strany A4 do konferen¢ni slozky
predavané ucastnikiim akce pfi jejim zahajeni

uvedeni loga partnera na urovni hlavniho partnera na titulni strané¢ v programu féra, ktery bude
distribuovan vSem ucastnikiim

Dalsi zviditelnéni:

»»
»»

uvedeni jména partnera jako hlavniho partnera moderatorem pii zah4jeni akce a podékovani partnerovi
poskytnuti 2 VIP vstupenek pro zastupce partnera na spole¢ensky vecer zdarma (v ptipadé konani)



I1I. MOZNOSTI KOMUNIKACE / SPOLUPRACE PO AKCI
Spolecny debrief:
»» prostor pro diskusi organizatora a partnera o uspésnosti akce a jejim vyhodnoceni
Viditelnost partnera na webu:
»» logo partnera na urovni hlavniho partnera umisténé na webu fora na strankach popisujicich pribéh

akce v dobé aktivni navstévnosti stranek po foru (stahovani ptispévki, apod.)
»» fotografie prezentace partnera na konferenci umisténé do ¢asti Fotogalerie

Aktivni podpora businessu partnera:

»» mailing na omezeny okruh vybranych ucastnikii fora — pod€kovani za ucast spojené s nabidkou
partnera
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Partner Fora Zlaté koruny 2013 ?Ly
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Cena pro Partnera fora: 185 000 K¢
Uvedenda cena je bez DPH

Partner Fora Zlaté koruny 2013 ma pfilezitost spojit své jméno s prestiznim foérem, které cilen¢ oslovuje
finan¢ni spole¢nosti a odbornou vetejnost. TESi se zajmu Siroké vefejnosti a malych a stfednich podnikateld.

Partner Fora Zlaté koruny 2013 ma moznost spolupodilet se na jednotlivych krocich piiprav i realizace
fora. Vyuzit dostupnych benefitl, které partnerstvi pfinasi, od uvedeni loga na prezenta¢nich materidlech,
webovych strankéch, U€asti na doprovodnych akcich, az po nedocenitelné navazani kontaktd a zviditelnéni

se mezi ucastniky fora z fad financnich spolecnosti, partnerii a spolupracovnikll projektu Zlata koruna.

Maximalni pocet partneri: 5 (partnerstvi neni exkluzivni)

Viditelnost partnera:
»» uvedeni loga partnera na pozvance na forum
»» uvedeni loga na urovni partnera na webu fora (v€. hyperlinku na webové stranky partnera) v obdobi

aktivni medializace fora
»» jmenovitd zminka v tiskovych informacich

Nabidka zvyhodnéného vstupu pro zdstupce partnera a jeho hosty:

»» poskytnuti 5 VIP vstupenek pro zastupce partnera na celou akci zdarma



Viditelnost v konferencnich prostorech:
»» moznost prezentace prostiednictvim propagacniho stanku, stojanu s materidly, banneru s logem apod.
»» moznost interaktivniho marketingu — piedvadéci akce ¢i jina nabidka vzorkG/produktii partnera v
prabéhu akce
»» umisténi loga partnera o velikosti minimaln¢ 20 x 20 ¢cm na urovni partnera na pddiu konferen¢niho
centra (logo bude umisténo bud’ na panelu partnerti nebo promitano na promitacim platn¢)
»» projekce loga na plazmovych televizich umisténych na dobfe viditelnych mistech konferen¢niho salu
»»  moznost pfedavani darkii nebo propagacnich predmétli partnera pro ucastniky akce
Viditelnost v konferencni sloZce:
»» uvedeni loga partnera na urovni partnera v programu fora, ktery bude distribuovan vSem ucastnikiim

Dalsi zviditelnéni:

»» uvedeni jména partnera jako partnera moderatorem pii zahdjeni akce a podékovani partnerovi
»»  poskytnuti 1 VIP vstupenky pro zastupce partnera na spolecensky vecer zdarma (v ptipadé konani)

SpolecCny debrief:
»» prostor pro diskusi organizatora a partnera o usp&$nosti akce a jejim vyhodnoceni
Viditelnost partnera na webu:

»» logo partnera na Grovni partnera umisténé na webu fora na strankach popisujicich pribeh akce v dobé
aktivni navstévnosti stranek po foru (stahovani ptispévkd, apod.)



O projektu Zlata koruna %
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Od roku 2003 probiha pod zastitou ministrd financi CR , ktera kazdoro¢né ocenuje
nejlepsi finanéni produkty na ¢eském trhu. V roce 2012 se konal jiz jeji 10. roénik. Soutéze se zucastnilo
celkem 211 produkti od 76 finanénich spolecnosti. Soutéz Zlata koruna si ziskala vysoké renomé zejména
tim, ze nejlepsi produkty v 15 kategoriich vybird Finan¢ni akademie sloZena z vice nez 300 finan¢nich

odbornikii. Ta také udéluje cenu Novinka roku.

Vyznamnou soucasti soutéZe je hlasovani o Cenu verejnosti, kdy nejoblibenéjsi financni produkty voli
vetejnost prostfednictvim internetu a SMS zprav. Od roku 2008 je hlasovani rozsifeno o Cenu podnikateli,
kterou se ocenuji nejoblibenéjsi finanéni produkty pro malé a stfedni podnikatele. Hlasovani vefejnosti

ramci soutéze se do dnesniho dne ztcastnilo vice nez pul milionu lidi.

Vysledky hodnoceni v soutézi Zlata koruna pomahaji vefejnosti snadnéji se orientovat v nabidce finan¢nich
produktli, motivuji obCany k tomu, aby se vice zajimali o vlastnosti jednotlivych produktti a 1épe porozuméli

nabidkam finanénich spolecnosti.

patii od roku 2007 k vyznamnym aktivitdm projektu Zlata koruna. Konaji se n¢kolikrat
do roka na aktudlni témata a davaji prostor pro diskusi $pickovym osobnostem zejména z oblasti financi a
ekonomiky od nés i1 ze zahrani¢i. Fora Zlaté koruny jsou zajimava nejen obsahovym zaméfenim, ale 1
poctem ucastnikd, kterych byva kolem 400. Maji mimotadné velkou publicitu a vysoky medialni ohlas, a to
diky zpravam v centralnich denicich, televiznim pfenosiim a online na internetu, umoziujici desetitisicim

lidi aktivné sledovat jejich prib¢h.

Finanéni web zlatakoruna.info je nejvétsi specializovany financni server. V soucasné dobé obsahuje
ucelené informace o vice nez 700 finan¢nich produktech, jejich podrobné porovnani a moznost online

prodeje.

VSechny nosné aktivity Zlaté koruny — soutéz, fora i1 nejvétSi specializovany financni server
www.zlatakoruna.info - podporuji svym zaméienim zdravou konkurenci, zvySuji finanéni gramotnost

obc¢anii a vefejnosti napomahaji 1épe se orientovat v ekonomické a finan¢ni problematice.



Rekli o Férech Zlaté koruny ;L@)ﬂ

prof. Jan Svejnar, Ph.D.
predseda CERGE-EI a IDEA,
profesor Michiganské univerzity

Zlatd koruna predstavuje svoji  velikosti a
reprezentativnosti unikatni diskusni forum, které si
vydobylo svébytné misto na Ceské financni a
narodohospodaiské scéné. Stalo se jednou z mala
prilezitosti, jak relativné neformalné a apoliticky,
avSak soucCasné na dostatené odborné urovni,
diskutovat o fadé ekonomickych otazek dualezitych
pro budoucnost CR.

prof. Ing. Valtr Komarek, DrSc.
ekonom a prognostik

Je lidské, spoleCenskeé akce
Vv zahrani¢i vyzdvihujeme a ocefiujeme vice nez ty
domaci. Tak ndm 1 pon€kud unikd, Ze pravidelné

7Ze vyznamné

pofadand odborna finanéné€ ekonomicka fora Zlaté
standard Spi¢kovych sympozii
svétovych. PredevSim je to vysoké zastoupeni
skutecné odbornych kruhi a pravidelnd ucast
vrcholnych  politikih  aktivné  diskutujicich
k nejaktualnéj$im ekonomickym otazkam zemé.

koruny mayji

Ing. Pavel Rehak, MBA
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Ing. Karel Havli¢ek, Ph.D., MBA
piedseda Asociace malych a stfednich podniki
a Zivnostniki CR

Ud¢lat s velkou pompou jednu akci neni nic
slozitého, udélat jich desitky a vytvofit si tradici
zaslouzi respekt. To, ze Zlatd koruna existuje jiz
10 let, vzdor krizim a vé&nym skeptikiim, je
znamkou vysoké kvality, dovednosti a vytrvalosti.
Zlaté korun¢ se povedlo vytvofit stabilni a
hodnotnou znacku, a to je v oblasti pofadatelstvi
konferenci na tuzemském dvorku jev témér
nevidany.

Ing. Mojmir Hampl, MSc., Ph.D.
viceguvernér CNB, ¢len bankovni rady CNB
z for

Ocenuji, Ze se Zlaté  koruny

stala

respektovana platforma pro vyménu nazorit mezi
akademiky, financniky, politiky a profesiondly ze
vSech dalSich oblasti. A to platforma s takovym
renomeé, Ze uz je mozné fici, Zze kdo na Zlaté koruné
nikdy nebyl jako divak nebo fe¢nik, ten v Ceské
ekonomické kotlin€ téméf neexistuje.

generalni feditel a mistopFedseda piredstavenstva Ceské pojistovny

Na forech Zlaté koruny si cenim citlivé volby aktudlnich témat k diskusi a schopnosti do ni zapojit
klicové odborniky na trhu. Féra maji nadhled nad kazdodennim shonem, vidi o krok dal, upozoriuji nas

na zasadni problémy budoucnosti a nastavuji ndm zrcadlo minulosti. Je to ojediné€la platforma a velmi na

ni ocenuji ,,stopu ¢asem*, kterou vytvari a kterd nam pfi zpétném pohledu pomahéa budoucnost 1épe vidét

a nahlizet ji v jeji dynamice.



ORGANIZATOR

pdMEDIA, s.r.o.
K Rybnic¢kiim 26
100 00 Praha 10

tel.; +420 274 780 740 - 42
fax: +420 274 811 716
e-mail: zlatakoruna@zlatakoruna.info
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